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Наша базовая проблема ...   (теперь не только успех в ЕГЭ)



Обозначим 3 проблемных момента для обсуждения 

- Деструктивные воздействия на уровне когнитивной войны

- Деструктивные воздействия на уровне информационно-
психологической войны

- Некоторые визуальные маркеры в онлайн- и оффлайн-
пространстве



Деструктивные воздействия 
на уровне когнитивной войны



Информационная война, ведущаяся 
против российского общества, 
преследует три основные цели:

1) разрушить картину мира 
человека, лишить его способности 
адекватно понимать и 
интерпретировать действительность 
на основе искаженной информации и 
ложных знаний;

2) разрушить ценности, подавить 
эмоции любви к Родине и 
патриотизма, заместить их негативом 
и паникой;

3) лишить людей способности к 
мобилизации и действиям, подавить 
их энергию или направить её против 
своего государства.

Молодёжь – ключевая целевая 
аудитория для информационно-
психологического воздействия

- меньший жизненный опыт
- эмоциональная лабильность
- сетевая доступность
- возрастная протестность
- и др.



Массовое искусство. Герои и авторитеты.

Для формирования нормального мировоззрения подростков и молодежи очень важно 
наличие в культурном пространстве молодого поколения нормальных героев и 
кумиров – персонажей фильмов, книг, деятелей истории и современников – образцов 
для подражания и конструирования идентичности. 
Каждому молодому поколению нужен ОБРАЗ, который воплощает герой, и на основе 
которого молодые люди строят собственную социальную и гражданскую 
идентичность. 
Герои необходимы для того, чтобы доносить до молодого поколения зримые 
воплощения ценностей: патриотизма, любви к Родине, силы, жертвенности, 
трудолюбия и т.п.

Результаты социологических 
исследований этой сферы 
молодежного сознания 
свидетельствуют о глубоком 
кризисе актуальной 
позитивной героики в 
современном российском 
обществе



Проблема героев для молодёжи 

Кто они ?

(предлагаем варианты)



Апрель 2024 г

Герои – по версии поисковых систем Яндекс и Гугл



Апрель 2024 г



Деструктивные воздействия 
на уровне информационно-психологической войны





Информационными ресурсами противника проводится деструктивная работа против 
российского педагогического и родительского сообщества 



Один из ключевых рисков - Запад сумел эффективно и надолго зайти в российское 
языковое и смысловое пространство за счёт привлечения русскоязычного 
украинского персонала. Это позволило вывести работу в комментариях, войну 
мемов, сбор данных и манипуляции через колл-центры  - на качественно новый 
уровень. 

Ключевая проблема – интернет-вербовка граждан РФ за счёт 
массового применения ЦИПСО русскоязычных жителей Украины



Акции прямого разового действия 
вовлечение граждан в диверсионно-

террористическую деятельность 

(как правило - в виде аполитичных одноразовых 
диверсантов-“биодронов”)

массовый обзвон
+

BigData
= 

база данных 
манипулируемых

россиян для терактов
?



Вывод 

подростков на 

оффлайн-атаки 

против 

гособъектов 





Помним – противник 
применяет и будет творчески 

применять множество методов 
психологических манипуляций, 

социальной инженерии для 
дестабилизации российского 

общества

Это – новая норма жизни на 
ближайшие годы.

Мы это успешно преодолеем. 



Некоторые визуальные маркеры в 
онлайн- и оффлайн-пространстве

(в качестве иллюстративных будет представлены 
примеры законодательно запрещенных в РФ 

организаций и символов, не подлежат распространению)



Полезно знать и понимать окружающее нас городское пространство
Молодежь посылает нам в нём знаки ...



Городская среда, в том числе на территории ВУЗов, школ и вокруг учебных заведений – наполнена 
различной визуальной символикой. Свидетельствующей о присутствии представителей различных 
молодёжных субкультур. В ряде случае – несущей и общественно-политические смыслы.  

На фоне усиливающегося 
контроля онлайн-среды –
уличные пространства 
продолжают играть 
заметную роль в 
молодёжной коммуникации, 
их территориального ими 
маркирования



Борьба идей (в трёх актах) на городских поверхностях КМР



Скрещенные гранаты “Дирленвангер”
– эмблема 36-й дивизии войск СС 
(бригада Дирленвангер)
Сейчас – универсальная символика 
неонацистов 

14 / 88 – универсальная кодовая символика 
неонацистов. 

14 – количество слов в лозунге «We must secure 
the existence of our people and a future for white 
children» — «Мы должны защитить само 
существование нашего народа и будущее для 
белых детей»
88 – закодированное приветствие «Heil Hitler!», 
буква «H» в латинском алфавите стоит 8-й.
(автор – Девид Лейн, белый неонацист, осужден 
в  США)

Числовая комбинация «14/88» внесена в РФ в 
«Федеральный список экстремистских 
материалов», публичное использование 
данного сочетания цифр вне чисто 
математического контекста может 
рассматриваться как пропаганда нацизма         
(прецедент вклада под 14,88% в 2008 г) 



“Пацифик” – не только символ мира. 

“просто 
пацифик”
(р-н КубГУ)

“пацифик” и руна “Одал”
(у Торгово-экономического колледжа)

“пацифик” и “Слава Украине”
(ул.Стасова)



Из загадочного ... 



Спасибо за внимание !

Волченко Никита Николаевич

volchenko/n@mail.ru
https://t.me/NNV_333

https://t.me/koord_centr_kubsu
https://www.kubsu.ru/ru/node/36412
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